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	一、培养目标
	培养掌握现代旅游管理基础理论、专门知识、专业技能，具有国际视野、管理能力、服务意识、创新精神，毕业后能够从事旅游业及其相关产业的科学研究、经营管理、规划设计、创新研发、咨询培训等工作，胜任旅游业中高层管理岗位的研究型、创新型管理人才。
	二、培养要求
	三、主干学科
	管理学原理、微观经济学、宏观经济学、市场营销学、会计学、财务管理、旅游学概论、旅游资源学、旅游目的地管理、消费者行为学、服务运营管理。
	五、学制、修业年限、（分流学期）及授予学位
	六、毕业学分要求
	七、主要实践性教学环节
	八、学分、学时汇总表

