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	备注：理论课以16学时计1学分；实验课（含上机）24学时计1学分；集中进行的毕业论文（毕业设计）、实习、综合设计等实践环节一般1周记1学分，分散进行的满24学时计1学分；体育课32学时计1学分，军训只记成绩不计学分。

